
Gerilla Pazarlama Örnekleri

Gerilla pazarlama, düşük maliyetlerle yaratıcı ve etkili pazarlama kampanyaları yapmayı

amaçlayan bir yaklaşımdır. Bu yöntem, markaların hedef kitleyle daha etkileşimli ve yenilikçi bir

şekilde iletişim kurmalarına olanak tanır. 2024'teki güncel örnekler arasında çeşitli yöntemler ve

teknolojiler kullanıldığı görülüyor.

Özellikle CGI (Computer-Generated Imagery) teknolojisi, gerilla pazarlama kampanyalarında

sıklıkla kullanılıyor. Bu teknoloji, üç boyutlu modellerin oluşturulması, animasyonlarla

canlandırılması ve gerçekçi sahnelerin yaratılmasını sağlar. Bu sayede markalar, dikkat çekici

görseller ve etkileşimli deneyimler yaratıyorlar. Örneğin, Adidas 2023 UEFA Şampiyonlar Ligi için

CGI teknolojisiyle İstanbul Boğazı'nda dev bir futbol topu yüzdürmüş, Rexona ise yeni serisinin

tanıtımı için köprüden sallanan bir tişört kullanmıştır.

Online gerilla pazarlama ise sosyal medyanın ve dijital platformların aktif kullanıldığı bir strateji

olarak öne çıkıyor. Bu yaklaşım, viral içerikler, yarışmalar, etkileşimli oyunlar ve tanıtım videoları

gibi araçları içerir. Online gerilla pazarlama, doğru dijital kanalların belirlenmesi, etkileşimli ve

sıradışı görsel kullanımı ile markanın hedef kitlesine daha etkili bir şekilde ulaşmasını sağlar.

Büyük işletmeler de gerilla pazarlamasını benimsiyor. Bu firmalar, viral pazarlama kampanyaları,

sürpriz etkinlikler ve yaratıcı içeriklerle hedef kitleye direkt olarak ulaşıyorlar. Örneğin, Burger

King'in "Gece Yarısı Görevi" ve BMW'nin "BMW Film Serisi" kampanyaları bu kategoriye giriyor.

Son olarak, dijital gerilla pazarlama yöntemleri arasında viral pazarlama, influencer pazarlama,

kullanıcı deneyimi odaklı pazarlama, yaratıcı içerik pazarlaması ve etkileşimli pazarlama gibi

stratejiler bulunuyor. Bu yöntemler, markaların sosyal medya ve dijital platformlarda etkili bir

varlık göstermelerini ve hedef kitleleriyle etkileşimde bulunmalarını sağlıyor.


